Messen

SZKLOTECH

Polen: ein aufnahmefahiger Markt

In Polen werden derzeit 7,5 kg Fen-
sterglas pro Einwohner hergestellt.
Zwar ist der europaische Durch-
schnitt fast zweimal groRer, dies
bedeutet aber, daf3 im 40 Millionen
Einwohner z&hlenden Polen, das
sich gerade auf dem Weg zur
schnellen Integration mit den
europaischen Strukturen befindet,
enorme Reserven an Nachfrage
nach Fensterglas und Fenstern be-
stehen. Ein wichtiges Forum fiir die
Glas- und Fensterbranche ist die
Szklotech — Polens erste inter-
nationale Fachmesse fir Glas- und
Fenstertechnik vom 5. bis zum
7.Juni 1997 in Warschau.

37 % der gesamten Glasproduktion in
Polen liefert die Fensterglasbranche.
Trotz zunehmender Konkurrenz und
zahlreicher Anbieter hat die Glas- und
Fensterproduktion gute Entwicklungs-
perspektiven. Denn Glas wird in allen
Wirtschaftszweigen eingesetzt: in In-
dustrie, Transport, Wohnungsbau, im
Bau von Handelsobjekten, Biiros, Ho-
tels, Banken und vielen anderen. In
den polnischen Stadten kann man auf
Schritt und Tritt Beispiele moderner
Glasarchitektur finden. Polen produ-
ziert mehr als eine Million Tonnen
Glas jahrlich, davon 50 000 m2 Flach-
glas. Allerdings werden die Ausmale
der Produktion von Flachglas Jahr fir
Jahr etwas geringer: Denn die polni-
schen Glashitten stellen vor allem
traditionelles, einfaches Flachglas her.
Der Baumarkt braucht aber immer
mehr Float-Glas mit weit besserer
Qualitat. Die Einfuhren steigen, der
Export sinkt. Dies ist ein Ansporn fur
diejenigen polnischen Unternehmen,
die sich schnell modernisieren und
mit auslandischen Firmen kooperieren

32

POLEN 1995
fJfF/m_.::e’H 312 000 k'
Bevilkerung 38.6 Mio
62% in 860 Stidten
Bruttosozialprodukt
pro Kapf 2400 §
Produktion der Elektroenergie
pro Kopf 3600 kW.h
Verkaufte Industrieproduktion
pro Kopf 2672 %
Einzelhandelsumsatz
pro Kopf 1813 %
AuBenhandelsumsatz
opf  Import 752 %
Export 6198

wollen. Auf dem polnischen Markt
sind viele deutsche Fensterproduzen-
ten erfolgreich tatig. Ihre modernen
Erzeugnisse erfreuen sich grofer
Nachfrage. Dies bietet Chancen fir
weitere Investoren.

Unternehmen wollen investieren

Heute ist die Konkurrenz westlicher
Firmen auf dem polnischen Markt re-
lativ gering und schon allein deshalb
haben sie gute Erfolgsaussichten. Die
Untersuchungen der Konjunktur in In-
dustrie, Bauwesen und in den Han-
delsketten in Polen haben ergeben,
dal? 80 % aller Unternehmen den Start
mit neuen Investitionen binnen eines
Jahres planen. Etwa 80 % dieser Un-
ternehmen beabsichtigen Modernisie-
rungsvorhaben und 45 % ganz neue
Investitionen. Hauptziel dieser Investi-
tionen wird sein, die laufende Pro-
duktion zu vergrofRern und neue Pro-
dukte auf den Markt zu bringen.

Vor diesem Hintergrund der allge-
meinen Lage im Bauwesen Polens ha-
ben auch die Hersteller und Verk&ufer
von Glas, Bauteilen aus Glas, Fenster-
profilen aus verschiedenem Material,
auch Fenstern fur komfortable Aus-
stattung und geringe Wéarmeverluste
sowie von Anlagen zur Fensterpro-
duktion eine gute Konjunktur.

Konstantes Wirtschaftswachstum

Polen ist ein Land mit konstantem
Wirtschaftswachstum. Es weist die
héchste Entwicklungsdynamik unter
den mittelosteuropdischen Staaten auf.
Das Potential des polnischen Marktes
ist eine Herausforderung fur offensiv
denkende und handelnde Investoren
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aus dem In- und Ausland. Die friihe-
ren und heutigen Verbindungen zwi-
schen Deutschland und Polen in
Handwerk, Industrie, Handel und
Dienstleistungen, vor allem die Ent-
wicklung der Kontakte der beiden
Nachbarstaaten in den letzten Jahren
(seit 1990 ist Deutschland der Partner
Nummer 1 im polnischen Aufenhan-
del) beweisen, welche Mdglichkeiten
in der Zusammenarbeit zwischen Po-
len und Deutschland auf den eigenen
und Drittméarkten noch bestehen.

Die hohe Produktionsdynamik resul-
tiert aus dem systematisch wachsen-
den Nachfrageniveau in den Haushal-
ten und unter den Investoren. Im 1.
Halbjahr 1996 waren die Investitions-
aufwendungen der Unternehmen um
ca. 24 % hdher als im 1. Halbjahr
1995. Die Einkdufe von Maschinen
und Anlagen waren sogar um 35 %
héher. Ein schneller Anstieg der Inve-
stitionen wird im privaten Sektor be-
obachtet. Hier sind die Finanzergeb-
nisse besser als im Vorjahr. Die Kauf-
kraft des Durchschnittseinkommens
war im ersten Halbjahr 1996 um 5 %
groBer als im vergleichbaren Zeitraum
des Vorjahres.

Die Baufirmen, die zu 90 % bereits
private Unternehmen sind, erzielen
immer bessere Resultate. Der Auf-
schwung in Polens Baubranche ist
offensichtlich, vor allem in den Berei-
chen Eigenbau, Buro- und Hotelbau,
Handelsobjekte sowie Industrie- und
Kommunalbau. Der Wohnungsbau, der
bisher durch Baugenossenschaften
realisiert wird, paft sich allerdings
nur relativ langsam an die neuen
Wirtschaftsverhéltnisse an.

Einer der Faktoren, die die Nach-
frage auf dem polnischen Baumarkt
stark beeinflussen, ist der ZufluRl des
ausléandischen Kapitals in Form von
direkten Investitionen. Auf dem Bau-
markt, speziell auch auf dem Glas-
markt, investieren bereits Konzerne
mit Weltrang. Im Gegensatz zu den
Vorjahren fihren sie in Polen langfri-
stige Investitionen durch, indem sie
ihr Kapital in polnische Unternehmen
investieren. Die auslandischen Firmen
starten ihre Produktion h&ufig in vom

Staat Ubernommenen bzw. in den
neuerrichteten Industriewerken. Dabei
werden polnische Bau-Teams einge-
stellt. Die auslandischen Investoren
bringen den polnischen Unternehmen
moderne Technologien und Know-
how. Vor Ort finden sie qualifiziertes
und sich schnell anpassendes Fach-
personal sowie erfahrene Techniker
auf mittlerem Niveau. O

Internationale Fachmesse

Glas In
Warschau

Polens erste internationale Fach-
messe fUr Glas- und Fenster-
technik findet vom 5. bis zum
7. Juni 1997 in Warschau statt.
Auf dem Messegeldnde des Mes-
sezentrums Mokotow wird Uber
Entwicklungen, Neuheiten, Pro-
dukte, Firmen und Mérkte infor-
miert.

Veranstalter ist die Euro-
Media GmbH, Herausgeber und
Verlag der polnischen Fachzeit-
schrift Swiat Szkla (Glaswelt),
die in enger Kooperation mit der
deutschen GLASWELT des Gent-
ner Verlages in Stuttgart steht.

Die Messe ist unterteilt in die
Bereiche Bauglas, Fenster, Glas-
turen, Turverglasungen, Dreh-
und Kipptlren, Ganzglaskon-
struktionen, Bauelemente, Bau-
stoffe, Fenster- und Turbeschla-
ge, Klebstoffe, Dichtungsmate-
rialien, Technologien, Maschi-
nen, Werkzeuge und
Einrichtungen fur die Glasher-
stellung und -bearbeitung sowie
Transportmittel, Verpackungs-
und Lagertechnik. AnléaRlich der
Messe SZKLOTECH '97 wird ein
technisches Symposium veran-
staltet.

MESSEORGANISATION:
Internationales Messezentrum,
Sniadeckichstr. 10, PL 00-656
Warszawa,

Tel. (00 48) 2 26 2117 55, 6 2175 59
Fax (00 48) 2 26 29 96 71

Glaswelt 5/1997



