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Sonnenschutz

Verkaufserfolg erfordert nicht immer
viel Aufwand: Velux liefert gratis das
gesamte Werbematerial für die Akti-
on. Während A2-Poster auf die Akti-
on hinweisen, kann das Handwerk
mittels fertig gestalteter Anzeigen-
Vorlagen für sein kompetentes Ange-
bot werben. Gutschein-Prospekte im
Format DIN A6 geben dem Bauherrn
genauere Informationen: Sämtliche
Vorteile des Dachrolladens sowie die
Bedingungen für die Rückvergütung
sind hier genau erklärt. Dadurch soll
kein Kunde an der Rolladen-Aktion
vorbeikommen. Und das Beste daran:
Bei der Rechnungsstellung brauchen
Handwerksbetriebe keinerlei Mehrauf-
wand zu befürchten. Denn Teil des
Prospekts ist eine Gutscheinkarte, die
der Kunde zusammen mit der Origi-
nal-Rechnung direkt an Velux sendet. 

Für bis zu zehn Velux-Rolläden er-
hält der Endverbraucher dann einen
Rabatt-Betrag von drei Prozent des
Brutto-Listenpreises direkt auf sein
Konto überwiesen. Für den Dachhand-
werker läuft alles wie gewohnt. Er
braucht nur beim Verkaufsgespräch
den Gutschein-Prospekt zu überrei-
chen. 

Die Verkaufsaktion läuft vom 1. Juli
bis zum 31. Dezember 2000. Während
so mancher ein ödes Sommerloch be-
klagt, begann für Deutschlands Dach-
handwerk eine Hochsaison: Denn wo
Licht und Wärme ist, wird auch
Schatten gebraucht. 

Mit seinen starken Verkaufsargu-
menten, die vom Hitze- und Lärm-
schutz bis hin zur komfortablen Ver-
dunkelung der Dachwohnung reichen,
ist der Velux Dachrolladen für jeden
Handwerksbetrieb ein rundes Angebot.
Dank kompletter Vorfertigung läßt er
sich schnell und problemlos einbauen.
Die Folge: zufriedene Kunden. ❏

Velux GmbH
22527 Hamburg
Tel. (0 40) 5 48 40

Velux startet große Verkaufsaktion:

Interessante Anreize für
das Rolladengeschäft

Die Velux-Rolla-
denaktion soll
mehr Umsatz
im sonst üblichen
Sommerloch
bescheren
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Rechtzeitig zum (Spät-)Sommer soll der Rolladen beim Endverbraucher
noch attraktiver werden: Der Hamburger Hersteller Velux

startet eine große Rolladen-Verkaufsaktion, bei der das Unternehmen
den Endverbrauchern bis zu 50 Mark zurückerstattet. Für Hand-

werker sollen sich durch solche Kaufanreize Möglichkeiten eröffnen,
das Geschäft zu beleben.


