Vielen deutschen Firmen der Glas-, Fenster-
und Fasssadenbranche dient die Batimat als
Sprungbrett fiir den franzésischsprachigen
Raum einschlieBlich (Nord-)Afrika

om ersten Tag an drdngten sich

an den Portalen des Messege-

landes Paris Expo — Porte de Ver-

saille die Besucher, deren Zahl mit
fortschreitender Messedauer stetig zunahm
(SchluBergebnis ca.480 000). Und zu sehen
gab es auf den Uber 218 000 m? mehr als
genug: von schmiedeeisernen Toren Uber
Baustellenfahrzeuge bis hin zu vernetzten
Haustechnikanwendungen konnte man alle
nur denkbaren Bauanwendungen sehen. Fiir
den Bereich Glas, Fenster und Fassade wa-
ren die Hallen 2.2 und 3.0 reserviert. Dort
prasentierte sich das ,Who is Who" der eu-
ropdischen Hersteller und Marken , allen vor-
an die groBen Glashersteller Glaverbel, Saint
Gobain und Pilkington. Besonders auffallend
war die starke Prasenz der deutschen Unter-
nehmen wie z. B. Interpane, Schico, Okalux
und die Gesellschaften der Profine-Gruppe,

In den Hallen 2.2 und 3.0 waren die Ausstel-
ler aus den Bereichen Glas, Fenster und Fassa-
de zu sehen
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Batimat-Messe 2003:

Glas aktuell

Volle Hallen in Paris

Volle Hallen und ein Besucherandrang, von dem viele Baumessen
in Deutschland nur trdumen kénnen, so prasentierte sich die Bati-
mat in Paris. Das Flaggschiff der franzdsischen Baumessen wurde
mit Uber 2660 Ausstellern aus 47 Landern auch in diesem Jahr
wieder seinem Ruf gerecht. Unter den 40 % der auslandischen
Aussteller befanden sich viele deutsche Unternehmen der Glas-,
Fenster- und Fassadenbranche vertreten.
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KBE, Knipping, Kbmmerling und Trocal, die
teils direkt angetreten waren oder aber durch
ihre franzosischen Tochtergesellschaften ver-
treten wurden.

Europdischer Markt im Blickpunkt

AusschlieBlich das Wirkungsfeld des deut-
schen Marktes im Blick zu haben geniigt in
Zeiten des zusammenwachsenden Europas
nicht mehr. Dazu kommt nattrlich auch die
anhaltend schlechte Situation des deutschen
Baumarktes, der z. Z. fiir die wenigsten Firmen
befriedigende Ertrage abwirft. Das Ausweiten
der Aktivitaten in andere Lander ist somit fur
viele Unternehmen die einzige Moglichkeit die
Verluste aus dem Inland wett zu machen.
Die Batimat dient dabei fur viele Unterneh-
men als Sprungbrett, um im franzdsisch-
sprachigen Raum, einschlieRlich Belgien und
(Nord-) Afrika, bekannt zu werden und sich
dort zu etablieren. Weitere Unternehmen
sehen ihre Aktivitdten in Frankreich zudem
als Basis fur den Markteintritt in Spanien
und Portugal.

Zu sehen gab es allgemein viel, wobei u. a.
.selbstreinigende Glaser” oder neue Zwi-

Vom ersten Tag an
war auf dem Pariser
Messegeldande ein
groBer Besucheran-
drang zu verzeich-
nen. Insgesamt belief
sich die Zahl der
Batimatbesucher auf
rund 480 000 (+ 4 %)

schenfolien fiir Isolierglaser im Fokus der
Glasaussteller standen.
Neben den Bereichen Fenster und Fassade
nahm auch das Segment Sonnenschutz
breiten Raum ein. Ahnlich wie bei den
Fenster- und Fassadenkollegen waren auch
hier viele der wichtigsten deutschen Herstel-
ler anwesend. Mit Inkrafttreten der jings-
ten franzosischen Wéarmeschutzverordnung
ergeben sich auch auf dem dortigen Markt
beim sommerlichen Wérmeschutz weitere
Marktpotentiale.
Mit Vortrdgen und Présentationen beim be-
gleitenden Rahmenprogramm taten sich u. a.
die deutschen Aussteller hervor, wie z. B. die
Profine-Gruppe, Schiico, Somfy und Velux.
MR

Batimat 2005:

Die nichste Batimat wird vom 7. bis
12. November 2005 auf dem Messe-
geldndes Paris Expo — Porte de Versail-
le stattfinden. Weitere Informationen
unter www.batimat.com
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