Neues Qutfit fiir Glaser:

Zeigt her, wer Ihr seid

Selbstbewusst und modern
prasentiert sich das Glaserhand-
werk von heute. Verwechslung-
en des eigenen Berufsstandes
mit den , griinen” Garten- und
Landschaftsbauern passen da-
her ganz und gar nicht ins Bild.
Ein Grund fir Boco und den
BIV des Glaserhandwerks, die
neue Imagekollektion in einer
frischen Branchenfarbe zu ent-
wickeln.

Bilder: Boco

unehmend arbeiten Glaserfachbe-
triebe neben Auftrdgen an Bau und
Objektbau auch fir Privatkunden.
Ein gepflegtes Erscheinungsbild des
Glasers verleiht bei dieser anspruchsvollen
Klientel ein sicheres und kompetentes Auf-
treten und hinterlasst einen guten Eindruck.

Gemeinsam mit dem Marketingausschuss
des Glaser-Bundesinnungsverbandes hat
Boco die Farben Petrol und Kitt fur die
neue Kollektion ausgewdhlt. Carola Gae-
dicke, Produktmanagerin bei Boco, erklart
die Entscheidung wie folgt: ,Petrol ist ein
dunkler Griinton, der keine Verwechslung
mit anderen Gewerken zuldsst. Kitt haben
wir hinzugenommen, um die Kleidung op-
tisch aufzulockern. Gleichzeitig stellt der hel-

Viele Extras im Mietservice:

Boco nimmt den Glaserfachbe-
trieben auch das umfangreiche
Handling der Berufskleidung
ab. Im Rundum-Service holt,
wascht und bringt der Dienst-
leister die Bekleidung. Bei
Bedarf repariert er bescha-
digte Einzelstiicke und ersetzt
diese bei GroRentausch oder
Verschlei — ohne zusatzliche
Kosten. Mit Hilfe eines elektro-
nischen Chips steht so jedes Klei-
dungsstiick gepflegt und sortiert fur
den néchsten Einsatz bereit.
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le Ton einen Bezug zu einem
anderen Glaser-Werkstoff her,
namlich zu Holz."
Weitere Anforderung an die
Boco Produktentwicklung war,
eine sehr umfassende Kollekti-
on zu entwerfen, die fur die
Arbeit drinnen und draufen
geeignet und ganzjdhrig ein-
setzbar ist. , Gleichzeitig war es
fur uns wichtig, die Interessen
der jungeren Glasergeneration
mit einzubeziehen", fihrt Michaela Damm,
Segmentmanagerin bei Boco, weiter aus. Die
jungen Glaser ausgewdhlter Werkstatten
zeigten sich dementsprechend motiviert und
brachten konstruktive Vorschldge, beispiels-
weise fur moderne Shirts, ein. Das Ergebnis
der Zusammenarbeit kann sich sehen lassen.
Die Boco Imagekollektion im modernen Frei-
zeitlook umfasst Bundjacke, Bundhose, Wes-
te, Latzhose, und neu Kundendienstjacke,
Wetterjacke mit einknopfbarem Fleece
sowie Sweat- und Poloshirt.
.Die neue Glaserkleidung Uberzeugt
durch viele nitzliche Details: aufwan-
dige Taschen an sdmtlichen Model-
len, 2-Wege  ReiRverschluss,
schnittfeste  Codura-Verstdrkung
& an den Oberschenkeln, um nur
L ’ einige zu nennen”, beschreibt
: 53‘ Michaela Damm die Deatails der
L& Bekleidung. Auch bei Arbeit in der
& Dammerung bietet die Boco Gla-
serkollektion Schutz: kleine Reflex-
streifen an allen Bekleidungsteilen
sorgen fur hohe Sichtbarkeit.

Praktisch und modern ist
die neue Imagekleidung
fur Glaser, die sich durch
viele niitzliche Details
und ein sympathisches
Erscheinungsbild aus-
zeichnet

+Mit der neuen Glaserkleidung haben wir
den Spagat zwischen Mode und Funktio-
nalitdit geschafft. Die Kollektion entspricht
dem modischen Zeitgeist, gleichzeitig tra-
gen das strapazierfdhige, aber angenehm
weiche Moleskin-Gewebe sowie die vielsei-
tigen Produktmerkmale den Anforderungen
des Arbeitsalltags eines Glasers Rechnung”,
so das Resiimee von Produktmanagerin
Gaedicke.

Die neue Berufskleidung von Boco ist aus-
schlieBlich auf Mietbasis erhltlich.
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